
Guide de Rédaction Optimisée pour Description de Produit

Ce modèle optimisé est généré à l’aide d’un prompt soumis à Perplexity

Titre du Produit

Un titre accrocheur et descriptif qui résume le produit.

Introduction

● Accroche: Une phrase ou deux pour capter l'intérêt du lecteur.

● Présentation succincte: Une brève description du produit et de sa valeur

principale.

Caractéristiques Principales

● Détail 1: Description de la caractéristique et de son avantage.

● Détail 2: Description de la caractéristique et de son avantage.

● Détail 3: Description de la caractéristique et de son avantage.

● [Ajoutez autant de détails que nécessaire]: Continuez à décrire les

caractéristiques et leurs avantages.

Bénéfices

● Bénéfice 1: Expliquez comment le produit améliore la vie ou résout un

problème.

© AXIZ eBusiness - 441 351 194 - 17 rue Guénégaud 75006 Paris - N° Formation : 11755094875

https://www.youtube.com/watch?v=2UIxhpjoHQY


● Bénéfice 2: Détaillez un autre avantage clé.

● Bénéfice 3: Continuez à lister les bénéfices.

● [Ajoutez autant de bénéfices que nécessaire]: Assurez-vous de lier chaque

bénéfice aux caractéristiques du produit.

Pour Qui ?

Décrivez le public cible du produit. Qui bénéficiera le plus de ce produit et pourquoi ?

Témoignages / Études de Cas

Incluez des citations de clients satisfaits ou des études de cas pour renforcer la

crédibilité.

FAQ

Listez les questions fréquemment posées concernant le produit et fournissez des

réponses claires et concises.

Prix et Options

● Option 1: Description et prix.

● Option 2: Description et prix.

● [Ajoutez autant d'options que nécessaire]: Assurez-vous de clarifier la valeur

de chaque option.

Appel à l'Action (CTA)

Encouragez le lecteur à agir, que ce soit pour acheter le produit, en savoir plus, ou

contacter votre équipe pour des questions.
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Conclusion

Résumez brièvement les points clés et finissez par un message fort qui incite à

l'action. Cette trame est flexible et peut être adaptée selon les besoins

spécifiques de votre produit et de votre stratégie de contenu. N'oubliez pas

d'ajouter des éléments visuels pertinents (photos du produit, graphiques, vidéos)

pour rendre la page plus attractive et informative.

Fiche Élaborée par Rouhina Rahbarian

● Dialoguons sur LinkedIn : https://www.linkedin.com/in/rahbarian/

● Construisez votre Pipeline B2B : http://formation-sales-navigator.com/

● Découvrez le dernier post de mon blog : https://axiz-ebusiness.com/blog/

Ressources :

● Vidéo courte : comment prendre en main Perplexity rapidement

● Tester Perplexity Pro à 10 € (moitié prix) : https://bit.ly/3TXqIeN

● La chaîne Youtube : https://www.youtube.com/@actionscommerciales
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